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1. Methoden & technieken

2. Onderzoeksdoelgroep

3. Van deelvraag naar topiclist

4. Analyse & rapportage

INHOUD



METHODEN & TECHNIEKEN
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KEUZE VAN METHODE/TECHNIEK

Afhankelijk van: 
• Deel en subdeelvragen (in veld)

• Centrale onderwerpen (in scriptie)

• Haalbaarheid (tijd en beschikbaarheid)

• Doelgroep 
• Voorkeur van student

CMDmethods.nl ter inspiratie

http://cmdmethods.nl/
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KEUZE VAN METHODE/TECHNIEK

Creëren

Vragen

Meten Duiden

Meten is het domein 
van kwantitatief onderzoek



ONDERZOEKSDOELGROEP
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DOELGROEP

Afhankelijk van: 
• Diversiteit van doelgroepen
• Bereikbaarheid (deelname)
• Haalbaarheid (tijd)

Onderzoeksdoelgroep is bepaald?
• Stel selectiecriteria op
• Stel (eventueel) criteria voor spreiding op  

Let op:
• Expert ≠ doelgroep
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VOORBEELD

Hoofdvraag
Wat is de ideale inrichting van de social media-activiteiten voor klimhal De Fabriek 
om via social media nieuwe klimmers te werven en bestaande klimmers te binden?

A. REGELMATIG B. INCIDENTEEL C. NIET TOTAAL

Klimt wekelijks bij de 
Fabriek

Klimt 2 tot 10 keer per 
jaar bij de Fabriek

Doet wekelijks aan een 
andere sport

n=4 n=4 n=4 n=12

Doelgroep
15 t/m 30 jaar

70% man en omgeving Haarlem



VAN VRAAG NAAR TOPICLIST
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TOPICLIST = LEIDRAAD IN VELD

Topiclist 
experts

Hoe van deelvraag naar topiclist?
Concreet maken van subdeelvragen
Centrale onderwerpen meenemen

Resultaten uit literatuuronderzoek meenemen
Trechter (algemeen naar specifiek)

Stimulusmateriaal
Fit met techniek

Topiclist 
doelgroep
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TOPICLIST - VOORBEELD 
Deel- en subdeelvragen (Veld)
Wat zijn de behoeften van de doelgroep ten aanzien van social media van klimhal De Fabriek? 
• Wat is het socialmediagedrag van de doelgroep?
• Wat zijn do’s en don’ts voor de doelgroep op social media? 
• Wat is de beleving van de doelgroep bij sporten en boulderen? 
• Wat is de beleving van de doelgroep bij klimhal De Fabriek? 



ANALYSE & RAPPORTAGE
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VAN OUTPUT NAAR RESULTATEN

Audio-opname
Toestemming

Bewijsstuk 

Transcriptie
Of samenvatting

Per interview/ focusgroep
Met kleurcodering

Resultaten
Respondent-overstijgend

Overeenkomsten en 
verschillen

Verbanden leggen
Citaten en evt. afbeeldingen

Conclusies
Logische stap naar advies

Geen samenvatting
Dus…wat nu?
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WRAP UP

Straks in je mailbox:
• de slides;
• een topiclist (voorbeeld).

Vragen? Behoefte aan overleg? 
Loop langs Marijke of Michael (BPH 03 A18)

of mail: 
m.van.der.brug@hva.nl
m.epskamp@hva.nl

@

http://hva.nl
http://hva.nl


EINDE


